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Agenda
• Oblikovanje in izdelava
• Ključ je dobra uporabniška izkušnja
• Zakaj je pomembna optimizacija – SEO
• Kje delamo napake
• Kaj lahko storimo sami
• Prvi na Googlu, prvi v poslu
• Trendi oblikovanja v letošnjem letu



Priprava vsebine
• Izbira teme, ki privablja obiskovalce
• Vsebina je najbolj pomemben element, da bo 

vaša spletna stran uspešna
– kratka, jedrnata, preprosta – namenjena kupcem
– slike in animacije
– povezava med barvo in produktom/storitvijo
– učinkovita predstavitev (smo vredni zaupanja)

• Hierarhija strani, tematski sklopi
• Določiti cilje spletne strani (kdo, zakaj,…)



Izdelava – komplicirano! Ali pač?

• Grafični oblikovalec, samostojna 
izdelava, on-line orodje, CMS,…

• Kriteriji: poceni, profesionalen dizajn, 
dostop in nadzor do vsebin od kjerkoli
– Naročniški CMS
– Odprtokodni CMS



Uporabniška izkušnja

• Testiranje na uporabnikih: 
vprašajte obiskovalce (kupce, 
stranke, prijatelje,…)

• “Če je uporabniška izkušnja dobra, še ne 
pomeni uspeha portala; če uporabniška 
izkušnja ni dobra, pa zagotovo to pomeni 
njegov neuspeh”. Nielsen

• Dejstva: uporabniki so leni, na spletu se jim 
mudi, premalo predznanja



Uporabnost

• Upoštevanje spletnih konvencij 
(logo levo zgoraj, podčrtane 
povezave, navigacija zgoraj ali levo, 
drobtinice, gumb za akcijo,…)

• Uporaba primernih pisav
• Pravilna kombinacija slik, videa 

in besedila
• Lep vmesnik ni nujno tudi 

uporabniku prijazen
• Hitro do želene informacije



Optimizacija strani

• Dejstva pri spletnih iskalnikih:
– 98% uporabnikov išče informacije ali določeno 

stran, izdelek/storitev, informacijo, osebo preko 
spletnih iskalnikov (navigacijsko, informativno, 
komercialno iskanje)

– Več kot 90% obiskovalcev na spletne strani 
prihaja iz spletnih iskalnikov

– 80% uporabnikov pogleda le prvo stran
• On-site in off-site optimizacija

Optimizacija strani je postopek izvedbe sprememb na spletnih 
straneh tako z vidika uporabniške izkušnje, kot ustreznosti za 
spletne iskalnike.









Najpogostejše napake

• Naslov, metaopis in ključne besede strani 
(neustrezno ali manjka)

• Neustrezna poimenovanja slik (manjkajo 
atributi alt, name,…)

• Neustrezne, nedelujoče povezave
• Koda ni validirana
• Slaba struktura URL naslovov
• Neuporaba "headningov" h1, h2,…
• Ni vpisa v imenike, iskalnike



Kaj pa lahko storimo sami?
1. Pripravimo ustrezno vsebino!

• Raziskovanje ključnih besed
– Relevantne ključne besede v začetek naslova
– Povečajmo nabor ključnih besed (vsebina, 

podstrani, slike, povezave,..)

2. Gradimo povratne povezave (naravne 
povezave, rss viri, izmenjava s partnerji, spletni 
imeniki, družabna omrežja, blogi,…)

3. Uporabljajmo orodja za analitiko



Kaj pa lahko storimo sami?

10 dejavnikov optimizacije
1. Pogostost ključnih besed 5-7% vseh besed v besedilu
2. Zaporedje ključnih besed – ohranjanje enakega sklona
3. Položaj/lokacija ključnih besed – na vidnem mestu, 

odebeljene,…
4. Ključne besede v atributih alt, name, desc, title,…
5. Ključne besede v sidru (anchor) – povezave, URL naslovi,..
6. Delujoče notranje povezave
7. Največ trinivojska struktura menijev
8. Povezave med stranmi na nižji ravni
9. Zunanje povezave (vedno sveže, nove) z relevantnih 

spletnih mest
10. Starost spletne strani



• Slovenija
– najdi.si, matkurja.com, slowwwenia.com, odpri.si, 

spletni-imenik.si, web-imenik.net, zapomni.si,…
• Svet

– google.com, yahoo.com, bing.com, pogodak.hr, 
dmoz.org, companysites.info, 
businesspatrol.com, pegasusdirectory.com, 
efreedirectrory.com, birectory.com, 
linkdirectory.com, linkcentre.com, xhii.com,…

Kaj pa lahko storimo sami?

Vpis v iskalnike in imenike



Kaj pa lahko storimo sami?

Spletna analitika
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Zaključki
• Pripravimo vsebino, ki privablja
• Določimo cilje spletne strani
• Bodimo kredibilni
• Testirajmo uporabnost
• Bodimo dosledni – optimizirajmo sproti
• Spremljajmo konkurenco, analizirajmo
• Skrbimo za “link building”

Tržite lastni posel na internetu!



Vaša vprašanja?

stojan.kosti@temida.si


